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Ouroboros und/oder Kreativitat

Anmerkungen und Eindrucke zur Situation der Kunstpadagogik in China

Zum Verstandnis ein Blick auf grundlegende kulturelle Unterschiede
von China und Europa. Alles zu erfassen ist in der Kurze naturlich
unmoglich, deshalb nehme ich als Beispiel das Symbol des ,Ouro-
boros, das in den beiden Kulturen Asien und Europa anzutreffen
ist. Das Ouroboros-Symbol, die ,Schlange, die sich selbst frisst’,
findet sich in vielen Kulturen als das Zeichen fur ,Unendlichkeit”

,Einheit“ sowie ,,ewige Wiederholung” oder ,Tod und Leben®. Das

Wort stammt aus dem Griechischen und bedeutet direkt ubersetzt

,Schwanzverzehrer®, Bezeichnend fur das Symbol ist die geschlos-

sene kreisrunde Form, die als vollkommenste aller Formen gilt (Abb.).

In zwei Aspekten werden Unterschiede sehr deutlich:

1. Das Symbol der Schlange in der abendlandischen, christlichen
Kultur ist etwas Negatives: Sie hat, laut Bibel, Eva verfuhrt und
damit fur die Vertreibung des Menschen aus dem Paradies
gesorgt. In Europa werden die Eigenschaften der Schlange als
negativ verpont und abgelehnt.

2. In den asiatischen Kulturen ist die Bedeutung der Schlange
etwas Positives. Sie gilt als , listig“. Diese List ist nach den chine-
sischen Strategemen eine hohe Tugend mit hoher gesellschaft-
licher Anerkennung. In China sind daher die Eigenschaften einer
Schlange besonders erstrebenswert.

g Auch der Aspekt der ,ewigen Wiederholung® ist bezeichnend, der
sich in der Kultur des Nachmachens, Kopierens und in exakten Pla-
. giaten zeigt. Perfektes Kopieren gilt in China von alters her als hohe
Kunst, viel bedeutender als das Schaffen von Neuem und Eigenem
- wie in unserem Kulturkreis.

| Die ,,Shanzai-Kultur”

,Shanzai“ steht fur Nachahmung. Das Nachahmen zeigt sich in der
Popularkultur Chinas, aber auch in den vielfaltigen Plagiaten westli-
. cher und auch chinesischer Erzeugnisse. Es gibt ,Shanzai-Popstars’,

{

.Shanzai-Galas” , Shanzai-Orte“ wie das osterreichische Hallstatt.
Ein perfekter Ouroboros, der auch noch heimlich gebaut wurde. Die
,Shanzei-Kultur“ befriedigt das Bedurfnis der kleinen Leute nach
Teilhabe an groRen, chinesischen Ereignissen und internationalen
Gutern. Sie ist ein Phanomen der Popkultur geworden.

Kunst- und Kunstpadagogik

' Wie sieht es jedoch mit der chinesischen Kunstpadagogik aus,
. wenn die eigene Kreativitat wenig Stellenwert hat? Es tut sich
. etwas! Gesellschaftliche Veranderungen in China machen sich auch
in einem veranderten Anspruch an Kunst- und Kunstpadagogik
' bemerkbar. Aus gesellschaftlicher Sicht ist klar: Die VR China ist kein
' Billiglohnland mehr. Inzwischen gibt es auch eine wohlhabende Mit-
" telschicht mit Interesse an westlicher Bildung. Und die rund 6 Milli-

onen Hochschulabsolventen stellen einen gigantischen ldeen- und
Kreativitatspool flr Innovationen dar. Langst werden in China auch
neue Erfindungen vom Staat mit viel Geld gefordert. Bildlich ausge-
druckt: Die Schlange Ouroboros frisst sich in China nicht mehr selber
auf.

Das Interesse an westlicher Kunst- und Kunstpadagogik, speziell der
deutschen, ist groB. Uberall in China entstehen neben den offiziellen
Schulen meist private Kunstschulen, Jugendkunstschulen und Aka-
demien. Es herrscht Aufbruchstimmung.

Erfahrungen

Die ,,Edu-China Organisition® vermittelt Kunstreisen, Austausch von
Kunstpadagogen, Symposien, Seminare und Kunstpadagogik-Kon-
gresse in Europa und China. In diesem Zusammenhang werden Kon-

takte zwischen Eltern, Kindern und Jugendlichen, den Kunstschulen

und aulerschulischen Bildungsstatten geknupft. So besuchte im
Sommer 2013 eine chinesische Elterngruppe mit ihren Kindern
und chinesische Kunstpadagogen ein Schulfest in Koln mit offe-
nem kunstpadagogischen Angebot fur Kinder. Seitdem gibt es einen
regen Austausch zwischen den teilnehmenden deutschen und chi-
nesischen Kunstpadagogen.



Im Fruhjahr 2014 fand ein erneutes Treffen der chinesischen und
deutschen Kunstpadagogen in Koln statt. Die chinesischen Teilneh-
mer antworteten auf die Frage, warum das Interesse an der deut-
schen Kunstpadagogik so grol$ ist, uberhaupt an Kreativitat — das sei
doch bisher eher ungewohnlich — mit Antworten wie diesen:

,Die deutsche Kunstpadagogik gilt als die beste der Welt.”

,Die alten Erziehungsmethoden funktionieren in der neuen
Welt nicht mehr.”

,China kann nur weiterkommen, wenn die Menschen ganzheit-
lich gebildet werden.”

2 Wir mussen den eigenen Ausdruck fordern lernen und lehren.”
Wie konnen wir die Kinder in der Kreativitat fordern?“
,Kennenlernen westlicher Didaktik und kunstpadagogischer
Strategien.”

,Neue Konzepte kennenlernen, wie z.B. Museumspadagogik.”
,Einblicke in die Arbeitsweise von Kunst- und Jugendkunstschu-
len bekommen.”

,Eine Unterrichtung in der westlichen Kunst- und Allgemeindi-
daktik ist notig, um den konfuzianischen Ansatz zu erweitern.”

Ein riesiges Land offnet sich hier voller Begeisterung speziell der
deutschen Kunstpadagogik. Etwas beschamt aufgrund der meist
durftigen kunstpadagogischen Situation in unseren Schulen, Hoch-
schulen, Kunstschulen usw., blickten wir, die deutschen Kunstpada-
goginnen und Kunstpadagogen, zu Boden. Hoffen wir, dass ,,Heritage

and Creativity” (UNESCO Statement) bald zusammenfinden.

Margarete Rettkowski-Felten ist Kunstpadagogin und Kunstlerin in
Koln, sie studierte bel Joseph Beuys an Kunstakademie Dusseldorf,
E-Mail m rettkowski-felten@netcologne de
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